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Цель освоения дисциплины (модуля) дать теоретические знания о рекламной 

деятельности, ее видах, методах планирования и оценки рекламных кампаний, 

сформировать прикладные знания в области организации рекламных кампаний, 

планировании бюджетов и анализа эффективности, сформулировать у студентов 

представления о видах, типах и функциях рекламы, ее положения в структуре маркетинга, 

об этике в рекламе. Изучить механизмы проведения рекламных кампаний, сформировать 

навыки создания рекламного продукта, проектирование рекламного комплекса 

мероприятий по продвижению товара/услуги. Оценки его составляющих, его идеи, техник 

воздействий. Изучить особенности сегментирования потребителей рекламы в 

разнообразии их потребностей, трансформирующихся в рекламном продукте. 

Сформировать необходимые знания, умения и навыки в области исследования рекламной 

деятельности, в частности - рекламных кампаний, в области оценки эффективности 

рекламной деятельности и анализа дальнейших действий. 

В результате освоения дисциплины студент должен: 

Знать:  
− о рекламной деятельности, ее видах, участниках рекламного процесса.  

− о видах, типах и функциях рекламы, ее положения в структуре маркетинга, об 

этике в рекламе.  

− об особенности сегментирования потребителей рекламы, о разнообразии их 

потребностей, трансформирующихся в рекламном продукте.  

− о композиции, структуре, содержании рекламного продукта.  

− методы, цели, задачи, объекты исследования рекламной деятельности, в частности 

- рекламных кампаний.  

− механизмы проведения рекламных кампаний, методы планирования и оценки 

рекламных кампаний знать особенности планирования бюджета рекламной 

кампании, 

− знать основы медипланирования, составления медиабрифа и медиапланов, способы 

оценки эффективности рекламной деятельности 

− законы, регламентирующие рекламную деятельность и профессиональные 

этические кодексы. 

Уметь: 
− создавать творческий бриф; 
− планировать проведение рекламной кампании; 
− проектировать комплекс рекламных мероприятий; 

− оценить эффективность и самостоятельно организовать рекламную деятельность во 

всем ее многообразии. 



− создавать различные виды и типы рекламного продукта, в зависимости от его цели, 

задач, функций, композиционного, структурного и содержательного разнообразия, 

аудиторных групп и каналов распространения.  

− правильно сегментировать потребителей рекламы.  

− определять методы, цели, задачи, объекты исследования рекламной деятельности, в 

частности - рекламных кампаний.  

− планировать, организовывать, проводить рекламные кампании, планировать бюджет 

рекламной кампании, составлять медиаплан кампании, выбирать эффективные каналы 

распространения рекламного продукта, оценивать эффективность рекламной 

деятельности.  

− применять законы, регламентирующие рекламную деятельность и следовать 

профессиональным этическим кодексам. 

Владеть:  

− техниками для оценки эффективности и самостоятельной организации рекламной 

деятельности во всем ее многообразии.  

− создавать различные виды и типы рекламного продукта, в зависимости от его цели, 

задач, функций, композиционного, структурного и содержательного разнообразия, 

аудиторных групп и каналов распространения.  

− методиками грамотного сегментирования потребителей рекламы. Обладать 

умениями и методами исследования рекламной деятельности, в частности – 

рекламных кампаний.  

− навыками планирования, организации, проведения рекламных кампаний, 

планирования бюджета рекламной кампании, составления медиаплана кампании, 

выбора эффективных каналов распространения рекламного продукта, оценивания 

эффективности рекламной деятельности.  

− знанием законов профессиональных этических кодексов, регламентирующих 

рекламную деятельность. 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю): 

− способностью применять современную шрифтовую культуру и компьютерные 

технологии, применяемые в дизайн-проектировании (ОПК-4); 

− способностью использовать информационные ресурсы: современные 

информационные технологии и графические редакторы для реализации и создания 

документации по дизайн-проектам (ПК-10). 

− способностью применять методы научных исследований при создании дизайн-

проектов и обосновывать новизну собственных концептуальных решений (ПК-12). 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина относится к комплексным модулям образовательной программы по 

направлению подготовки 54.03.01 Дизайн. Направленность (профиль) Дизайн среды. 

Содержательно-методически взаимосвязана с дисциплинами: «Искусство цвета», 

модулями «Пропедевтика» и «Основы производственного мастерства», курсами по 

выбору: «Типографика», «Искусство шрифта», «Проектирование визуальных 

коммуникаций». 

Для дисциплины необходимо изучение предмета «Компьютерная графика в дизайне», как 

предшествующего. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Дисциплина относится к вариативной части программы. Содержательно- 

методически взаимосвязана с дисциплинами: «Искусство цвета», «Проектирование», 

курсами по выбору: «Художественное редактирование издания», «Теория и практика 

иллюстрирования книги», «Дизайн периодических изданий», «Дизайн сложно-

структурного издания», «Искусство шрифта», «Типографика». 



Для дисциплины необходимо изучение курса «Компьютерная графика в дизайне», 

как предшествующего. 

Освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как предшествующее для 

следующих дисциплин: web-графика и web-дизайн, компьютерные издательские системы. 

 

Тема 1. Рекламное обращение: виды, формы и правила создания. 

Реклама как элемент комплекса продвижения услуг и товаров. Основные задачи рекламы. 

Связь рекламы с другими элементами комплекса продвижения услуг и товаров. 

Классификация рекламы. Социально-психологические основы рекламной деятельности. 

Рекламное обращение и его составляющие. Язык рекламы: выразительные и 

художественно-изобразительные 

средства в рекламе. Основные изобразительные элементы «текстовых» рекламных 

материалов. Речевое воздействие в рекламе. Рекламный текст, его цели, задачи и правила 

создания. Рекламный слоган, его цели, функции. 

 

Тема 2. Бриф и медиапланирование как основа проектирования рекламного 

комплекса. Бриф. Медиапланирование. Бюджет рекламного комплекса. Этапы 

реализации рекламной кампании. 

 

Тема 3. Сегментирование целевой аудитории. 

ЦА. Варианты сегментирования целевой аудитории. Классическое сегментирование: 

возраст, пол, социальное положение, уровень образования, регион проживания. 

Сегментирование исходя из стиля жизни. Психологическое сегментирование исходя из 

поведения. 

Методы воздействия.  

 

Тема 4. Проектирование и технологии производства рекламного продукта. 

Проектирование рекламной кампании. Производство рекламного продукта. Рекламные 

Коммуникационные технологии. Правовые аспекты рекламной деятельности 
Методы воздействия. Основы формирования рекламного образа. Воздействие цвета 

и графики. Композиция. Символика в рекламном образе. Герои-архетипы в рекламе. 

Приемы создания рекламного образа 

 


